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Billboardy - papier blueback

= Rozdzielczosc: 30-100dpi (nie wiece))
= Tryb kolorow: CMYK
= Zapis do pliku: JPG lub PDF*

*W przypadku zapisu do PDF wszystkie czcionki muszg zostac zamienione
na krzywe

Informacje i wskazowki

@ W przypadku duzych billboardow np. powyzej 20m2 mozna zastosowac
10 krotnie mniejsza skale rozmiaru lecz trzeba zwiekszyc rozdzielczoSc np.

Docelowy rozmiar billboard’'u: 20x10m.

Rozmiar w programie: 2x1m.
Rozdzielczosc: 720dpi

Rozwigzanie to, pomoze w zmniejszeniu wagi pliku oraz utatwi proces
projektowania.

@ Przy zapisywaniu projektoéw prosimy stosowac nazewnictwo
wg. schematu

NazwaBillboardu_ _Rozmiar_ _lloscSzt.jpg

Przyktad:
MechanikaSam_ _20x10m_ _2sztjpg
ArtOgrodnicze _ _10x5m_ _4sztjpg M

SklepBHP _ _30x15m_ _3szt.pdf

biuro@drukarnia-banerow.pl

@ W przypadku billboardow nie stosuje sie

nadlewek. :I
']

www.drukarnia-banerow.pl
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Kolor czarny

= Poprawnie ustawiony kolor czarny
w palecie CMYK to: 0/0/0/100 (C=0%, M=0%, Y=0%, K=100%)

Informacje i wskazowki

@ Jak sprawdzamy poprawnosc koloru czarnego? Sumujemy wszystkie
wartos¢ CMYK czyli C+ M + Y + K. £aczna suma CMYK nie moze
przekroczyc 250%. Wieksza wartosc niz 250% spowoduje nadmierng ilosc
farby, ktéra moze nie doschnac i rozmazac wydruk,

Przyktady poprawne:

@ CMYK: 0/0/0/100 @ CMYK: 15/15/15/100 & CMYK: 8/8/8/100
tacznie: 100% tacznie: 145% tacznie: 124%

Przyktady niepoprawne:

€3 CMYK: 100/100/100/100 €3 CMYK: 60/60/60/100 € CMYK: 75/68/67/90
tacznie: 400% tacznie: 280% tacznie: 300%

Prébnik koloréw (kolor tekstu) *

Do ustawiania
koloru czarnego
nie uzywaj suwaka
Niepoprawnie ustawiony

kolor czarny uznaje sie za
zle przygotowany projekt graficzny.

>

N
biuro@drukarnia-banerow.pl

koloru czarnego
recznie np. 0/0/0/100 | -

Lo

www.drukarnia-banerow.pl

Tylko kolory z palety intemetowej
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Gdy nie potrafie...

Jesli uwazasz, ze proces projektowania jest zbyt trudny
mozesz skorzystac z ustug naszych grafikow za dodatkowa
optata. W takiej sytuacji przeslij do nas informacje, ktore
umozliwig przygotowanie projektow graficznych np.

= Rozmiar reklamy oraz jej ilosc

= Tekst na reklame (np. slogan reklamowy, krotka oferta itd.)
= Dane kontaktowe do umieszczenia

= Ewentualne materiaty typu zdjecia, logo...

= Krotki opis jak ma wygladac reklama ktora Cie zadowaoli (kolorystyka itd.)

@ Pamietaj, ze ludzie niechetnie zapoznaja sie z reklama na ktorej jest
zbyt wiele tekstu do przeczytania!

Nastepnie wyslij zebrane informacje
na adres e-mail: biuro@drukarnia-banerow.pl

A Nasza drukarnia nie odpowiada za btedy wynikte W’
z powodu samodzielnego i niepoprawnego Dot

przygotowania projektow graficznych. biuro@drukarnia-banerow.pl

A Nasza drukarnia nie ma obowigzku sprawdzania
projektow graficznych. Osoba projektujaca
oSwiadcza, ze posiada niezbedng wiedze,
umiejetnosci i doSwiadczenie umozliwiajgce

-

przygotowanie projektow. www.drukarnia-banerow.pl




	WytyczneBillboardy
	KolorCzarny
	NiePotrafie

